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1.ОСНОВНЫЕ ПОЛОЖЕНИЯ 



 

Учебная  практика УП 01, реализующая практическую подготовку, по ПМ.01

 Разработка и создание дизайна рекламной продукции являются составной частью 

профессионального модуля. 

 Практика, реализующая практическую подготовку, по ПМ.01 Разработка и создание 

дизайна рекламной продукции имеет целью комплексное освоение обучающимися видов 

профессиональной деятельности по специальности 42.02.01 Реклама, формирование общих и 

профессиональных компетенций, а также приобретение необходимых умений и опыта 

практической работы по специальности. 

Учебная практика по специальности 42.02.01 Реклама, направлена на формирование у 

обучающихся умений, приобретение первоначального практического опыта и реализуется в 

рамках профессиональных модулей ППССЗ СПО по основным видам профессиональной 

деятельности для последующего освоения ими общих и профессиональных компетенций по 

избранной специальности 42.02.01 Реклама. 

Результатами прохождения учебной практики и объектами оценки могут быть умения, 

приобретенный практический опыт, ПК и ОК. При прохождении УП результаты обучения по 

ПМ могут осваиваться как полностью (все умения, практический опыт, ПК и ОК), так и 

частично (часть умений, отдельный практический опыт, отдельные компетенции). 

 

2. ПАСПОРТ ФОНДА ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ 
    2.1. Область применения 

Фонд оценочных средств (ФОС) предназначен для контроля и оценки результатов 

прохождения учебной практики, реализующей практическую подготовку, по ПМ.01

 Разработка и создание дизайна рекламной продукции, ППССЗ по специальности СПО 

42.02.01 Реклама. 

  2.2.Объекты оценивания – результаты освоения ПМ  

В результате промежуточной аттестации по учебной практике осуществляется 

комплексная оценка овладения следующими профессиональными и общими компетенциями: 

2.3. Контроль и оценка результатов прохождения практик 

 Контроль и оценка результатов освоения дисциплины осуществляется преподавателем 

в процессе проведения практических занятий и лабораторных работ, тестирования, а также 

выполнения студентами индивидуальных заданий, проектов, исследований. 

В результате прохождения учебной практики обучающийся должен демонстрировать 

следующие результаты: ОК 1 – 11; ПК 1.1 - 1.5 

 



Код 

компетенции 
Содержание компетенции Результаты обучения 

ОК 1 – 11, ПК 1.1 
- 

1.5 

Специалист по рекламе 

(базовой подготовки) должен 

обладать общими компетенциями, 

включающими в себя способность: 

ОК 1. Понимать сущность и 

социальную значимость своей 

будущей профессии, проявлять к 

ней устойчивый интерес. 

ОК 2. Организовывать 

собственную деятельность, 

выбирать типовые методы и 

способы  выполнения 

профессиональных задач, оценивать 

их эффективность и качество. 

ОК 3. Принимать решения в 

стандартных и нестандартных 

ситуациях и нести за них 

ответственность. 

ОК 4. Осуществлять поиск и 

использование информации, 

необходимой для эффективного 

выполнения профессиональных 

задач, профессионального и 

личностного развития. 

ОК 5. Использовать 

информационно-коммуникационные 

технологии в профессиональной 

деятельности. 

ОК 6. Работать в коллективе и 

команде, эффективно общаться с 

коллегами, руководством, 

потребителями. 

ОК     7.      Брать      на      себя 

Знать: выявления требований 

целевых групп потребителей; 

разработку  средств 

продвижения рекламного 

продукта; 

разработку маркетинговой 

части бизнес-плана; 

Уметь:   проводить 

исследования предпочтений 

целевых групп потребителей; 

анализировать  результаты 

исследований предпочтений 

целевых групп; 

проводить сегментирование 

рынка; 

принимать решения, 

направленные  на 

продвижение рекламного 

продукта; 

составлять планы и графики 

деятельности по разработке и 

техническому исполнению 

рекламного продукта; 

работать с рекламой в 

средствах массовой 

информации; 

проводить процедуры 

согласования  макетов 

рекламного продукта с 

заказчиком; 

проводить презентацию 

рекламного продукта; 



 

 ответственность за работу членов 

команды (подчиненных), результат 

выполнения заданий. 

ОК 8. Самостоятельно 

определять задачи 

профессионального и личностного 

развития, заниматься 

самообразованием, осознанно 

планировать повышение 

квалификации. 

ОК 9. Ориентироваться в 

условиях частой смены технологий в 

профессиональной деятельности. 

Разработка и создание 

дизайна рекламной продукции. 

ПК 1.1. Осуществлять поиск 

рекламных идей. 

ПК 1.2. Осуществлять 

художественное эскизирование и 

выбор оптимальных 

изобразительных средств рекламы. 

ПК 1.3. Разрабатывать 

авторские рекламные проекты. 

ПК 1.4. Составлять и 

оформлять тексты рекламных 

объявлений. 

ПК 1.5. Создавать визуальные 

образы с рекламными функциями. 

 

подготавливать  авторскую 

документацию   для 

регистрации авторских прав; 

составлять планы и графики 

деятельности по разработке и 

техническому исполнению 

рекламного продукта; 

работать с рекламой в 

средствах массовой 

информации; 

проводить процедуры 

согласования  макетов 

рекламного продукта с 

заказчиком; 

проводить презентацию 

рекламного продукта; 

подготавливать  авторскую 

документацию   для 

регистрации авторских прав; 

Владеть:  составлением 

планов и  графиков 

деятельности по разработке и 

техническому исполнению 

рекламного продукта; 

работой с рекламой в 

средствах массовой 

информации; 

проведением процедуры 

согласования макетов 

рекламного продукта с 

заказчиком; 

проведением презентаций 

рекламного продукта; 

подготовкой  авторской 

документации для 

регистрации авторских прав; 

 

2.4. Примерный перечень индивидуальных заданий: 

 

1. Сформировать ассоциативные текстовые и визуальные ряды, используя основные 

представления о составляющих художественного образа. 

2. Выполнить варианты композиции по принципу  структурной соподчиненности. 

3. Разработать печатную рекламу. 

 

4. Разработать креативную концепцию рекламного  продукта. Разработать элементы фирменного 

стиля. 

5. Разработка композиционного решения рекламного продукта. Выполнить рекламный продукт в 

объеме (логотип). 

6. Разработать рекламный плакат, визитку, каталог. 



 

 

3.ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ УЧЕБНОЙ ПРАКТИКИ, 

РЕАЛИЗУЮЩЕЙ ПРАКТИЧЕСКУЮ ПОДГОТОВКУ 

3.1.Процедура оценивания результатов прохождения практики 

Практика, реализующая практическую подготовку, завершается 

дифференцированным зачетом  при условии положительного аттестационного листа по 

практике руководителей практики от образовательной организации об уровне освоения 

профессиональных компетенций; наличия положительной характеристики на 

обучающегося по освоению общих компетенций в период прохождения практики; 

полноты и своевременности представления дневника практики и отчета о практике в 

соответствии с заданием на практику. 

Основными этапами формирования компетенций при прохождении практики 

являются: 

 

№ 

п/п 

 

Контролируемый этап 

Код 

компетенц 

ии 

Наименование 

оценочного средства 

1. Организационный этап 

 Общее ознакомление со структурой и 

направлениями работы 
 

ОК 1- ОК 11 

Отчет по практике с 

описанием 

выполненных заданий 

2. Основной этап 

 Выполнение учебных заданий, сбор, 

обработка и систематизация 
фактического материала. Анализ 

полученной информации, подготовка 
отчета по практике, получение 

характеристики и аттестационного 
листа 

 

 

ОК 1-ОК 

11, ПК 

1,1 

– ПК 1.5 

Отчет по практике с 

описанием 

выполненных заданий 

3. Завершающий этап 

 Подготовка отчета и защита 

результатов прохождения практики 

ОК 1-ОК 

11, ПК 
1,1 – ПК 

1.5 

Отчет по практике 

Кодификатор оценочных средств  

 

№ 

п/п 

Наименование 

оценочного 

средства 

Краткая характеристика оценочного 

средства 

Представление 

оценочного средства в 

ФОС 

1 2 3 4 



 

1  

Дифференцированн

ый зачет 

Средство контроля усвоения учебного 

материала темам практики. 

Вопросы по темам 

учебной практики 

2 Практические 

задания 

Система стандартизированных 

заданий, позволяющая провести 

процедуру измерения уровня умений 

обучающегося. 

Критерии оценивания  

Оценивание практических заданий 

 

Оценочная шкала Показатели Критерии 

Отлично 

(85-100 баллов) 

1. Полнота выполнения 

практического задания; 

2. Правильность 

выполнения 

практического задания; 

3. Своевременность и 

последовательность 

выполнения 

практического задания. 

4. Значимость и 

актуальность 

сформулированных 

практикантом 

предложений для 

повышения 

эффективности работы 

организации. 

Задание выполнено в полном объеме, 

студент проявил высокий уровень 

самостоятельности и творческий 

подход к его выполнению 

Хорошо 

(70-84 баллов) 

Задание выполнено в полном объеме, 

имеются отдельные недостатки в 

оформлении представленного 
Материала 

Удовлетворительно 

(50-69 баллов) 

Задание в целом выполнено, однако 

имеются недостатки при выполнении в 

ходе практики отдельных разделов 

(частей) задания, имеются замечания 

по оформлению собранного материала 

Неудовлетворительно 

(0-49 баллов) 

Задание выполнено лишь частично, 

имеются многочисленные замечания 

по оформлению собранного 
Материала 

 

Оценивание ответов устного опроса 

 

100-балльная шкала Показатели Критерии 

Отлично 

(85-100 баллов) 

1. Полнота и 

правильность ответа на 

поставленный вопрос 

2. Степень осознанности, 

Студент полно излагает материал, дает 

правильное определение основных 

понятий. Понимает материал,    может    

обосновать   свои 
суждения,     привести    необходимые 

 понимания изученного 
3. Применение 

профессиональной 

терминологии в беседе 

примеры. Излагает материал 
последовательно используя 

профессиональную терминологию 

Хорошо 

(70-84 баллов) 

Студент полно излагает материал, дает 

правильное определение основных 

понятий. Студент допускает некоторые 

ошибки, имеются недочеты в 

последовательности 
излагаемого материала 



 

Удовлетворительно 

(50-69 баллов) 

Студент излагает материал неполно и 

допускает неточности в определении 

понятий, не умеет достаточно глубоко 

и доказательно обосновать свои 

суждения и привести примеры. 

Излагает материал непоследовательно 
и допускает ошибки в терминологии. 

Неудовлетворительно 

(0-49 баллов) 

Незнание большей части 
соответствующего вопроса, допускает 

ошибки в формулировке определений. 

 

3.2.Описание показателей и критериев оценивания уровня освоения компетенций 

Критериями оценки прохождения практики являются степень и качество освоения 

приобретенных обучающимися профессиональных умений, общих и профессиональных 

компетенций, готовность выполнять виды деятельности: 

«Отлично» ставится обучающемуся, который выполнил в срок и на высоком уровне 

весь объем работы, требуемый планом практики, отчетная документация оформлена в 

соответствии с требованиями и в установленный срок; дан положительный характеристика 

- аттестационный лист о прохождении практики. 

«Хорошо» ставится обучающемуся, который выполнил весь объем работы, 

требуемый планом практики, отчетная документация оформлена с незначительными 

замечаниями; дан положительный характеристика- аттестационный лист о прохождении 

практики. 

«Удовлетворительно» ставится обучающемуся, который выполнил который 

выполнил весь объем работы, требуемый планом практики, отчетная документация 

оформлена с замечаниями и с нарушением сроков ее представления; дан положительный 

характеристика - аттестационный лист о прохождении практики. 

«Неудовлетворительно» ставится обучающемуся, который  не выполнил программу 

практики, не подготовил отчета, дан отрицательный характеристика - аттестационный 

листок прохождении практики. 

3.3.Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оценки 

уровня освоения компетенций 

 

Разработка дизайн-проекта фирменного стиля компании. 

1. Выполнить анализ ситуации. Изложить свое понимание фирменного стиля и его 

составляющих: 

- Логотип  (товарный знак). Основные требования к 

визуальному решению. 

- Визитка. Виды визиток. 



 

- Бланки. 

- Конверты. 

- Листовка. 

- Фирменная одежда, аксессуары. 

2. Определить потребителя. Найти аналоги элементов фирменного стиля. Выполнить 

их анализ по эстетическим и художественно- стилистическим признакам. 

3. Определить основную образную идею проекта – дизайн- концепцию, 

сформулировать ее смысловое содержание как идейно-тематическую 

основу проектного замысла (образ, текстовое содержание). 

4. Подготовить эскизы логотипа, образ, шрифтовое решение. Композиционные 

схемы. Выбрать оптимальные выразительные и художественно-изобразительные 

средства для исполнения фирменного стиля. 

5. Выполнить графическое решение проекта с помощью графического редактора 

CorelDraw. 

6. Изложить в письменном виде обоснование идеи и средств проектного решения, 

выводы по проделанной работе. 

7. Подготовить презентацию проекта. 

8. Оформить пояснительную записку к проекту. 

 

Задание: 

Вы являетесь менеджером-дизайнером в цирке. К вам поступила информация о том, что 

17 июля в 12.00 на арене цирка будет выступать Юрий Куклачев с программой «Коты-

мореходы». Ваша задача составить бриф на разработку афиши для цирка, а затем 

разработать ее дизайн и подготовить к печати. 

Выполните следующие виды работ, используя необходимое техническое задание: 

 сделайте анализ аналогов рекламного продукта (в папке Экзамен по ПМ 01 

Реклама) 

 заполните бриф (см. Приложение 1); 

 

 сформулируйте концепцию дизайна рекламного продукта; 

 

 создайте в графическом редакторе файл формата А 2; 

 

 составьте рекламный текст для афиши на основе задания и текста 

«Театр кошек» (см. Приложение 2); 

 



 

 поместите рекламный текст и иллюстрации в афишу; 

 создайте макет афиши согласно техническим требованиям (см. 

Приложение 3) 

 сохраните макет в формате pdf; 

 

 афишу разместите на mockup в программе Adobe Photoshop; 

 

 сохраните работу в папке Экзамен по ПМ 01 Реклама в формате pdf; 

 

 сдайте работу преподавателю вместе с заполненным брифом. 

 

Приложение 1 

Техническое задание (бриф) на разработку креатива/дизайна 

 
1. Дата заполнения  

 

 
 

2. Срок сдачи проекта 
 

 
 

3. Телефон/факс  
 

 
 

4. Сайт  
 

e-mail    
 
 

5. Контактное лицо 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Приложение 2 
 

 

 

Театр кошек 

 

 

Театр кошек – источник оптимизма и жизненных сил. Он помогает детям 

вырасти добрыми, хорошими людьми, относящимися по- человечески и к 

кошке, и к каждому живому существу на нашей любимой планете. 

Театр кошек – единственный в своем роде – был создан Юрием 

Куклачевым более чем 20 лет назад. Считается, что кошки не 

поддаются дрессуре, поэтому их никто и никогда не задействовал в цирковых 

программах. И когда на арене цирка впервые появился клоун с дрессированной 

кошкой – это была сенсация. Позже, в Москве был открыт «Театр кошек», не 

имеющий аналогов в мире. 

Праздничное представление всемирно известного клоуна увлечет зрителей в 

волшебный мир чудес, где проводниками будут полюбившиеся артисты театра 

Куклачева и, конечно же, четвероногие любимцы! В спектакле принимают 

участие 30 кошек и собак. 

Приходите на «Коты — мореходы» всей семьей – зрелищное шоу 

понравится и детям, и взрослым! 

Приглашаем Вас в морское путешествие с Котами-Мореходами на великолепном корабле. 

Нас ожидают опасные и увлекательные приключения! Вход только в 

тельняшках! 

Каждому юному путешественнику - диск с видеофильмом от Ю.Д. Куклачева 

в подарок! 

Актеры: н.а.России Ю.Куклачев 

 

Продолжительность спектакля: 1 час 40 минут с одним антрактом. Детям до 

3-х лет вход бесплатный. 

Телефон Самарского цирка 7 (846) 242-39-74 

 

пн-пт 9:00–18:00; сб,вс 10:00–19:00 

 



 

Приложение 3 

 

Технические требования к афише 

Формат А 2 (420х594 мм) 

Ориентация - исключительно вертикальная. 

Цветовая кодировка: CMYK 

Разрешение: 300 dpi 

 

Формат файла: TIFF, PSD, PDF 

 

Файлы не должны содержать альфа-каналов, слоев и путей; 

 

Все растровые изображения должны иметь разрешение не менее 250 ppi и не более 300 

ppi. 

Все тексты и надписи в макете должны быть переведены в кривые (если макет 

делается в векторной программе). 

Масштаб изображений 1:1. 

 

Минимальный допустимый шрифт 7-8 кегль. (высота буквы не меньше 1.3 мм.). 

Рекомендуемый размер шрифта 10-14 кегль (высота буквы 2.3 мм). 

В макете не должно быть никаких эффектов (Extrude, Envelope, Lens, 

Transparency и т.п.), все эффекты должны быть слиты в растровое изображение. 

В макете не должно быть никаких заливок (Fountain Fill, Pattern Fill, Texture Fill), все 

заливки должны быть слиты в растровое изображение. 

Размер листа должен совпадать с обрезным форматом готового изделия. 

 

В макете не должно быть объектов, которые не предполагается выводить на печать 

(например сведений, которые должны содержаться в техническом задании), а также 

“невидимых” объектов и объектов, спрятанных под другими. 

Обратите внимание на то, как близко расположены значимые части макета к линии реза. 

Может получится так, что небольшая погрешность резки или вырубки существенно 

отразится на внешнем виде готового изделия, если это расстояние мало. 

Не забывайте про полиграфические вылеты (5 мм с каждой стороны). 

 
 

 



 

Комплексное практическое задание 

 

Дисциплина: ПМ 01. Разработка и создание дизайна рекламной продукции 

Специальность: 42.02.01 Реклама 

Инструкция для студента: 

1. Прочитайте внимательно задание. 

 

2. Ознакомьтесь с приложениями (техническими требованиями) 

 

3. Выполните задание. 

подготовка 10 мин.; 

выполнение 2 часа; 

оформление и сдача 10 мин.; 

всего 2 часа 40 мин. 

Задание 

 

Вы являетесь менеджером-дизайнером в самарском цирке. К вам поступила 

информация о том, что 17 июля в 12.00 на арене цирка будет выступать 

Юрий Куклачев с программой «Коты-мореходы». Ваша задача составить бриф на 

разработку афиши для цирка, а затем разработать ее дизайн и 

подготовить к печати. Выполните следующие виды работ, используя необходимое 

техническое задание: 

 сделайте анализ аналогов рекламного продукта (в папке Экзамен по ПМ 01 

Реклама); 

 заполните бриф (см. Приложение 1); 

 

 сформулируйте концепцию дизайна рекламного продукта; 

 

 создайте в графическом редакторе файл формата А 2; 

 

 составьте рекламный текст для афиши на основе задания и текста 

«Театр кошек» (см. Приложение 2); 

 

 поместите рекламный текст и иллюстрации в афишу; 

 

 создайте макет афиши согласно техническим требованиям (см. 

Приложение 3) 



 

 сохраните макет в формате pdf; 

 афишу разместите на mockup в программе Adobe Photoshop; 

 

 сохраните работу в папке Экзамен по ПМ 01 Реклама в формате pdf; 

 

 сдайте работу преподавателю на проверку вместе с заполненным брифом. 

 

 

 

 

 

 

 
 


